
宣传策划方案
一、 宣传目的：现开业在即，如何确保“首战必胜”是所有新生项目的首要问题，开业时的兴衰决定了“鑫尚都”的命运。为了确保“首战必胜”，开业成功所必须克服的症结问题是：既要有轰动的场面，又要有实实在在的营业额，而要使经常发生矛盾的两者兼具，就要求助于开业前期的广告渲染。对“鑫尚都”来讲，首战是否能大获全胜”，给人以耳目一新并最终一炮打响，对于此城在轻纺、服装行业在邯郸先声夺人并立稳脚跟有着至关重要的影响。如果正式开业留下种种缺憾，将对以后各项的开展会造成相当的被动。另外，任何一个商城的生存，很重要的是看它的运营手段与经营靓点如何，营业业绩的好坏，这是我们都回避不了的问题。如何在“鑫尚都”开业庆典上上演成功，同时也让“鑫尚都”目前经营的商户有很好的营业佳绩，是摆在我们面前的不容忽视与回避的问题。
因此，本次“鑫尚都”的开业前期广告宣传工作无论在广度和深度上都要形成浪潮之势，要达到以下几个方面：
1、 在邯郸市至周边县市都要产生积极广泛的社会影响，有利的促进“鑫尚都”开业庆典的成功举办。
2、 完善和树立“鑫尚都”的品牌形象。
3、 适时地宣传“鑫尚都”的服务设施和产品。
4、 做好“鑫尚都”的招聘宣传及员工的培训工作。
5、 提升 “鑫尚都”宣传的主题及社会形象和影响力。

二、 宣传策略：

1、 开业宣传的时间上可大致分为五个阶段，层层递进，逐步掀起高潮。
A、预热阶段：9月上旬，属于整个开业前期的宣传预热期，作好宣传工作，组织3台宣传车进行“鑫尚都”的车身包装，深入邯郸市各区进行资料发放，进行品牌形象宣传。审批在闹市广场宣传，宣传车停下来打出横幅进行员工大型现场招聘，届时与当地新闻媒介提前联系，可作为当地的一大新闻热点（表象上为当地解决就业问题）进行渲染，这样的效果比做纯粹的报纸和电视广告要好且不用花什么钱。
B、初期阶段：9月中旬对“鑫尚都”的整体形象以及经营范围、经营品种、经营靓点等进行初步的宣传报道。
C、中期阶段（品牌形象树立及概念渗透期）：9月下旬至开业前，对“鑫尚都”的整体形象、经营理念、经营特色进行深入宣传，重点报道。
D、高潮阶段：正式开业阶段，根据“鑫尚都”的开业庆典和各项活动进行现场深入报道。
E、结尾阶段：正式开业典礼结束后，总结回顾开业前期的宣传，分析评估广告投放的效果，以便运营期间做好“鑫尚都”深入广大市民心中印象的整体活动宣传策略。
2、 空间上进行辐射式宣传，形成冲击波效应：邯郸-行业-全区，主要在媒体选择上，邯郸的地方媒体、全区各县市媒体、互连网媒体相结合。 
3、 立体全方位宣传：报纸、电台、电视台、互连网、DM邮政快递、户外广告等全方位冲击
4、 在进行时空交叉、立体宣传的同时，注意突出重点，深入报道。

三、 宣传要点：（新闻点）

1、 以"商品批零采购中心"为主题，进行开业前期的渲染造势。
2、 通过下到全区及各县市进行宣传及大型活动，作为当地一个新闻的热点进行宣传炒作，营造出很好的“鑫尚都”品牌效应和服务形象。
3、 经过系列宣传攻势，在邯郸全区的消费者心目中，初步建立“鑫尚都”品牌的知名度和好感度，促进、保证“鑫尚都”在正式开业时一炮打响，并且以此为契机，吸引周边城市的消费者。
4、 通过宣传，使“鑫尚都”的经营理念和品牌形象深入消费者，
5、 通过宣传，吸纳更多的有识之士加盟到“鑫尚都”，与“鑫尚都”共创伟业。
6、 着重宣传体现“鑫尚都”的社会性、关爱性，为企业夺得社会效益的最大回报。
7、 突显出群众性、参与性强的要点，把“鑫尚都”各种优惠、打折、积分活动推往一个高潮。
8、 作为冀南地区上规模、上档次、多功能的商品批零采购行业，宣传“鑫尚都”的品牌形象及影响。
9、 做好“鑫尚都”正式开业的庆典剪彩仪式等，开业后系列活动的宣传预告及在开业当日考虑举办大型的“模特披婚纱走秀、各类轻纺类产品展示、有奖竞答得礼品、才艺表演、与婚纱店联手寻X对新人集体婚礼活动和X对新人的征寻的广告宣传，鑫尚都给予提供信新人产品。
四、 特别宣传活动：
1、“鑫尚都”的员工培训活动：深入员工培训现场拍摄员工的培训画面，然后通过媒介播出或通过图片刊出，体现“鑫尚都”员工的精神风貌和优质管理的工作作风。
2、“鑫尚都”员工业务培训：在员工的业务培训上将邀请行内知名专家讲课。
3、“鑫尚都”招商进展现场报道活动：在“鑫尚都”现场，以“入驻商家的商品质量和服务满意度向邯郸市民交上一份放心满意的答卷为主题”，举行经营商户、员工、装饰公司的百人签名大活动。以此造成社会热点，从而使“鑫尚都”变成社会的时尚。
4、在开业前期的宣传期间，自办XX期“鑫尚都”专刊（单页彩报），举办“鑫尚都有奖知识答卷竞赛”活动，内容包括“鑫尚都”的经营理念、简介、图片等。宣传单页色彩鲜明、图文并茂、内容翔实、印刷精美，内设X项问题，凡拿宣传单前来者答对任何一项均有礼品。设置优厚的奖品（可以是商城内现有商户的产品作为奖品，也可另行定做）以此激励起群众参与的热情和招揽消费人群的目的。

五、新闻发布会：

1、 第一次：-
时间：拟于9月中旬举行
内容：对“鑫尚都”进行整体介绍，宣布正式开业信息。
目的：主要是通过新闻界向社会各界传递信息，对“鑫尚都”进行整体形象宣传，提前将这一大型开业庆典告知大众，形成一个公众期待的焦点。
2、 第二次：
时间：拟于9月下旬举行
内容：重点介绍“鑫尚都”的开业计划实施进展，利用闹市区内的各个电子屏幕和通过新闻界透露开业庆典将举办各种系列重大活动、优惠活动、有奖活动，吸引全市消费人群眼球。
目的：为“鑫尚都”开业拉响前奏并进行深入报道，为“鑫尚都”提供强大宣传攻势。

六、宣传与媒介形式：

针对邯郸各媒体的广泛性，以丛台区为中心，覆盖周边，辐射武安、峰峰、磁县、永年、大名等县市。以平面印刷媒体（宣传册、海报、DM宣传单等）、宣传车等传统媒介为主体，整合电视、报纸、广播、网络、户外广告等宣传途径；重点进行新闻、专题报道、软文宣传。广告媒介选择的基本原则为：平面印刷媒体为主导，展开“鑫尚都”功能和特色的宣传；户外媒体（巨幅布幔、广告牌、灯箱、横幅、T型旗、彩旗、彩带、空飘、POP挂旗等）全面支持，渲染“鑫尚都”的气氛，扩大宣传影响面和持续力；电视媒体配合，进行“鑫尚都”形象宣传；报纸媒体辅助，侧重于邯郸全区的宣传和开业告之，电子屏幕宣传，更直接直观的面对全市人民。
　　
1、报纸：
可以选择《河北祥云传播》、《邯郸晚报》、《消费导航》等报纸宣传。开辟“鑫尚都”专栏、专版，对“鑫尚都”进行深入报道。广告形式以软广告为主，配合少量新闻炒作，投放收费低廉的通栏广告；
2、电视台
制作“鑫尚都”专题广告片，选择好的频道在黄金时段播出。广告形式以形象广告为主；电视台可选择邯郸生活频道、邯郸地区有线电视台。
3、 广播电台
利用邯郸电台的《交通频道》的热门直播节目，对有车一族进行各种形式的宣传报道。
4、 DM邮政专递
自创媒体进行派发是当前传播的一种手段，专门设计一期“鑫尚都”DM广告专版（四开铜版纸双面彩印），发行2万份，一是通过邮政网络直接夹报投递，二是入户直投到周边居民区；三是组织员工在街道沿街散发（要与工商局广告科联系）可将设计精美的DM可以达到最佳宣传效果，宣传期长，可作为重点推广媒体。
5、 宣传车及公交车车身广告
由集团办公室出面协调，请求交警队，城管局同意“鑫尚都宣传车”，组织3辆车在中华路、和平路、联防路、浴新大街等地沿线进行宣传。宣传车具有时效长，流动性大，宣传面广的特点，并且比较经济，另外可以选择在市内跑的几条主要干线的公交车，做几台“鑫尚都”的车身形象广告。
6、 广告礼品
设计精美的适合于送给不同身份宾客的有宣传性质的广告小礼品（比如：T恤文化衫、明信片、打火机、领带、钥匙扣等等带有广告性质的小礼品）在相关活动中赠送。
7、 软性广告（相关报道）
邀请相关报社记者组织座谈会（或者新闻发布会），以“鑫尚都”现象为主题展开新闻，各方位、各角度进行宣传报道，做到报纸有文字、电视有图像、电台有声音。到了“鑫尚都”正式开业的前一个星期各主要媒体再刊播深度报道。
效果：宣传面广、针对人群多，经过一系列精心策划，缜密组织，各部门要协调配合和努力，全方位多角度宣传后，相信可以换来可喜的回报。
8、网络广告 
网络广告作为一种现代化的手段，可以进行广泛的宣传、报道。在邯郸的各门户网站例如：《邯郸信息港》、《东宇网》、《邯郸人才网》等网站发布招聘信息。 利用“鑫尚都”自己专门网站，与各大相关专业网站进行连接，进行广告推广，扩大传播力度， 如：《中国服装网》、《中国家纺网》、《中国服装鞋帽网》、《中国皮革网》等。
9、手机短信广告：
可以与邯郸移动公司和联通公司联系，通过通讯网络不定期的发布“鑫尚都”开业时间的讯息。 
内容：浙江人民电器投资45亿元的“鑫港国际”项目一期项目“鑫港国际轻纺城·鑫尚都”开业在即，届时将有XXX演出活动和各种优惠活动，详情请电话咨询：0310-3202666  3206888（电话届时务必修好开通）

七、广告投放区域

——平面印刷广告：白沟、辛集、永年、大名、武安、磁县等（随宣传车出去宣传发送）
——户外广告：鑫尚都现场、新世纪、龙湖、文化宫、展览馆、火车站；
——电视广告：以邯郸周边各市县范围为主、邢台、聊城、安阳、濮阳、长治、石家庄等，考虑在高潮阶段后开始投放；
——报纸广告：全区和全国公开发行的邯郸各类报纸； 

八、资金预算

1． 3台宣传车审批费：5000元 （200元/台/天）
2． 3台宣传车车身包装制作费：3000元 （写真喷绘，1000元/台）
3． 互联网发布费：2000元 （先选择3家发布招聘广告及形象宣传）
4． 通讯短信发布费：10000元 （移动、联通、小灵通）
5． “鑫尚都”DM自办报费：5000元 （3万份，彩色铜版纸张印刷）
6． “鑫尚都”宣传单页：10000元 （10万份，彩色铜版纸张印刷）
7． 电视台：10000元 （中期阶段以后开始逐步投入）
8． 报纸： 40000元 （中期阶段以后开始逐步投入）
9． 广播电台：30000元 （中期阶段以后开始逐步投入）
10． 户外广告：50000元 （高潮阶段开始投入）
11． 公交车车身广告：20000元 （中期阶段以后开始逐步投入）
12． 广告小礼品：5000元 （中期阶段开始购买制作）
13． 其他：1万元 （不可预见费用）

总计：200000元

一个成功的宣传推广，应整合运用广告、公关、POP、促销、DM等手段全方位立体传播。但目前根据现阶段的招商入驻进展情况，还不适合进行大规模的全面的广告宣传活动，因此“鑫尚都”将在实践中去开拓自己的品牌与市场，“鑫尚都”开业前初期阶段的宣传重点以组织宣传车下到各县市边派发宣传资料边宣传边进行大型的活动现场，然后结合互联网进行“鑫尚都”品牌形象和员工的招聘进行宣传，以相关报纸软文和电视新闻报道为辅，以顾客为传播的主要介质，突出以人为本的人性化的宣传策略。中期阶段以后的宣传可统一策划、统一口径、统一部署、分层负责、分步实施即“三统两分”的原则展开，采取点、线、面结合的方式，广泛利用电视、报刊、广播、网络、户外广告和商函、邮送广告、海报等媒体，再全方位地宣传 “鑫尚都”的服务功能和设施，传达“鑫尚都”的全新经营理念。开业前期的宣传在兼顾普遍的基础上将以消费能力强、消费潜力大、容易接受和尝试新鲜事物的中年和青年以及一族家庭为重点。

鑫尚都企业策划有限公司

2009年8月21日

